Quel encadrement pour
les pratiques commerciales ?

La DGCCRF* a constaté que plusieurs influenceurs étaient a I'origine de pratiques
commerciales trompeuses, notfamment dans le domaine de la médecine
esthétique et des produits de santé.
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» VOUS SOUHAITEZ EN SAVOIR PLUS ?
Inscrivez-vous a notre prochaine

formation sur la communication
digitale en santé le 24 octobre.
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