Regles de promotion et
communication des dispositifs

meédicaux (DM)
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PREREQUIS

PUBLIC

PROGRAMME

Introduction

Différence entre communication et publicité

1. Cadre juridique et réglementaire

Communication selon le statut des DM

Communication selon les destinataires (grand public,
professionnels de santé)

Publicité pour les professionnels de santé
Communication selon les supports

2. Communication digitale
Site Internet

Réseaux sociaux, influenceurs
E-média

3. Autres réglementations applicables

Charte des bonnes pratiques du DM

Dispositif d’encadrement des avantages
Dispositif transparence

DATES

DUREE

TARIF

06 NOVEMBRE 2025 )

5 FEVRIER 2026 1 000€ HT

4 JUIN 2026 1JOUR PAR
PARTICIPANT

* A partir de 3 participants du méme
organisme : 900 € HT / participant

4. Cas pratique

Analyse de documents promotionnels
(conformes / non conformes)
Elaboration d’'une checklist de

conformité




	Diapositive 1

